Les trois seuls formats dont
vous avez besoin pour écrire
tous vos posts LinkedIn
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@ Les listes

Une liste, c’est la promesse d’un contenu rapide a lire et facile a
retenir.

Pourquoi ¢a marche ?

A Capte I'attention immediatement

A Offre une lecture fluide et digeste

A Permet de scanner rapidement les points clés

Comment bien utiliser ce format ?

» Limitez-vous a 3 a 7 éléments pour ne pas perdre le lecteur.
» Chaque point doit apporter une réelle valeur (pas de
remplissage).

» Soyez précis et actionnable.

[, Résultat : Un post structuré, clair et directement utile a votre
audience.

VW Un exemple avec Théophile
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@ Les frameworks

Un framework est un guide structuré qui aide votre audience a
résoudre un probléme précis.

Pourquoi ¢a marche ?

A Apporte une solution concrete

A Structure la pensée du lecteur

d Rend un concept complexe plus facile a appliquer
Comment bien utiliser ce format ?

» Décomposez le processus en 3 a 5 €tapes claires.

» Illustrez avec un exemple concret pour ancrer 1'1d¢e.

» Rendez chaque ¢tape actionnable et simple a appliquer.

[, Resultat : Un post qui apporte une transformation réelle a
votre audience.

V¥ Un exemple avec Théophile
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@ Les histoires

Les histoires captivent, inspirent et marquent les esprits.
Pourquoi ¢a marche ?

A Engage émotionnellement le lecteur

A Crée un lien authentique avec votre audience

 Rend votre message meémorable

Comment bien utiliser ce format ?

» Commencez par une situation forte qui attire 'attention.
» Décrivez un conflit ou un obstacle pour créer du suspense.
» Terminez par une lecon ou une transformation.

L, Résultat : Un post puissant qui connecte et inspire.

V¥ Un exemple avec Barthélemy
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En résumée : quel format choisir ?

Besoin d’un post clair et rapide
a lire 7 — Faites une liste.

Besoin d’expliquer une
methode concrete ? — Utilisez un
framework.

Besoin de captiver votre
audience ? = Racontez une
histoire.



Maitrisez ces 3 formats et vos posts
LinkedIn deviendront inratables.

Votre tour : Quel format utilisez-vous
le plus ?

Partagez . - ce post pour aider
d’autres personnes a mieux écrire.

Suivez-moi, Roodeley , pour des
stratégies eprouvees.



